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ANTECEDENTES 

La República Oriental del Uruguay ha recibido un financiamiento del Banco Interamericano de 

Desarrollo, para financiar el Programa de Fomento a la Innovación en Uruguay Primera Operación 

Individual bajo la Línea de Crédito Condicional para Proyectos de Inversión (CCLIP): Programa de 

Desarrollo Productivo de Uruguay a través de Internacionalización, Innovación y Talento. (URL-1208) 
 
Los presentes términos de referencia se emiten a través de la Agencia Nacional de Investigación e 

Innovación (ANII), dado que la contratación se instrumentará bajo su estructura administrativa. No 

obstante, el llamado corresponde a la Secretaría Nacional de Ciencia y Valorización del Conocimiento 

(SENCI). 

 

La Secretaría Nacional de Ciencia y Valorización del Conocimiento (SENCI), creada en la Ley de 

Presupuesto Nacional 2025–2029, tiene como cometido proponer las políticas científicas nacionales, 

promover la formación de capital humano altamente especializado y contribuir a la valorización y 

transferencia de conocimiento en todo el territorio nacional (Ley 20.446 del 16/12/2025). 

 

Entre las responsabilidades de SENCI se encuentran: 

●​ Fomentar la investigación y generación de conocimiento. 

●​ Promover la formación e inserción laboral de profesionales e investigadores en áreas STEM. 

●​ Impulsar la transferencia de resultados de investigación y tecnologías al sector público, 

productivo y a la sociedad. 

●​ Coordinar, junto con el programa Uruguay Innova y las organizaciones correspondientes, la 

elaboración del nuevo Plan Estratégico Nacional en Ciencia, Tecnología e Innovación (PENCTI). 

 

En este contexto fundacional, la SENCI requiere la contratación de una agencia especializada que 

consolide su estrategia integral de comunicación institucional, identidad visual y capacidad de 

divulgación técnica hacia públicos académicos, productivos y la ciudadanía. Esta labor permitirá 

posicionar a la Secretaría como el órgano rector en materia de política científica dentro del Sistema 

Nacional de Ciencia, Tecnología e Innovación, asegurando coherencia narrativa, una identidad visual 

sólida y una efectiva transferencia de conocimiento hacia múltiples audiencias. 

OBJETIVO 
Seleccionar una agencia que actúe como socio estratégico en el diseño e implementación de la 

comunicación institucional de la SENCI, incluyendo el desarrollo de su identidad corporativa, la 

producción de contenidos estratégicos y la gestión de sus canales de comunicación. Esto abarca, de 

forma no exhaustiva, desde la conceptualización visual y el armado de piezas comunicacionales, hasta la 

gestión de redes sociales, gestión de prensa y apoyo en organización y ejecución de eventos. 

La consultoría deberá contribuir al posicionamiento de la SENCI como órgano rector en materia de 

política científica dentro del sistema nacional de ciencia, tecnología e innovación, promoviendo la 
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valorización del conocimiento y la articulación entre el sector académico, productivo y público. 

Asimismo, deberá apoyar la comunicación del proceso de elaboración e implementación del Plan 

Estratégico Nacional de Ciencia, Tecnología e Innovación (PENCTI). 

ACTIVIDADES A DESARROLLAR Y ALCANCE 

El llamado pretende que SENCI cuente con un socio estratégico en el diseño e implementación de su 

estrategia de comunicación, en el desarrollo de su identidad visual y en la generación de contenidos que 

contribuyan a su posicionamiento público, institucional y técnico. 

 

La firma seleccionada deberá desarrollar una estrategia de comunicación diferenciada por públicos 

objetivo (sector académico, sector productivo, tomadores de decisión y ciudadanía), alineada a los 

cometidos institucionales de la SENCI.  

 

El proveedor deberá desarrollar las siguientes actividades:  

 

1- Consultoría y estrategia 

●​ Diagnóstico de comunicación: análisis del estado actual de la marca, su posicionamiento y 

percepción en los distintos públicos relevantes. 

●​ Elaboración del Plan Estratégico de Comunicación, incluyendo la elaboración de una hoja de ruta 

con: 

1.​ objetivos 
2.​ público objetivo 
3.​ mensajes clave 
4.​ Canales 
5.​ Cronograma 
6.​ Indicadores de desempeño (KPI's) 

 

●​ Definición de estrategia de comunicación segmentada por públicos (académico, productivo, 
institucional y ciudadanía). 

●​ Apoyo a la estrategia de comunicación del PENCTI. 

 

2- Identidad visual 

 

●​ Definición de identidad: creación o ajuste de logotipo, siguiendo los lineamientos y paleta de 
colores establecidos por Presidencia de la República. 

●​ Desarrollo de lineamientos de identidad visual institucional (manual básico). 
●​ Diseño de piezas: creación de materiales para redes sociales (estáticas y vídeo), presentaciones 

corporativas y materiales institucionales de acuerdo a la identidad previamente definida. 
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3- Gestión de canales  

●​ Estrategia de contenidos: planificación, redacción y diseño de publicaciones para redes sociales y 
otros canales digitales. 

●​ Gestión de comunidad: moderación de cuentas y atención a consultas de usuarios. 
●​ Propuesta de indicadores de desempeño (alcance, interacción, posicionamiento). 

4- Prensa y relaciones públicas 

●​ Desarrollo y gestión del relacionamiento con medios de comunicación a nivel nacional. 
●​ Redacción periodística: elaboración de gacetillas de prensa, comunicados oficiales y contenidos 

para difusión. 
●​ Apoyo en el posicionamiento de la agenda de ciencia, tecnología e innovación en medios. 

5- Apoyo en organización y cobertura de eventos así como en su posterior comunicación 

●​ Apoyo en la organización, cobertura y difusión de eventos institucionales. 
●​ Producción de contenidos asociados a eventos (previo, durante y posterior). 
●​ Apoyo a instancias de consulta, talleres y actividades vinculadas al PENCTI. 

 

Entregables: 

Fase 1 (a entregar en los primeros 60 días) 

●​ Documento de diagnóstico de comunicación. 

●​ Plan Estratégico de Comunicación con KPIs definidos. 

●​ Estrategia segmentada por públicos. 

●​ Manual de identidad visual institucional. 

●​ Kit base de piezas institucionales. 

Fase 2 (mensual) 

●​ Plan mensual de contenidos. 

●​ Producción de piezas gráficas y audiovisuales. 

●​ Gestión de canales  

●​ Reporte mensual de métricas (alcance, interacción, crecimiento, presencia en medios). 

●​ Informe de gestión de prensa. 

●​ Informe de actividades y resultados. 

Volumen mínimo de servicio (referencial) 

A efectos de comparabilidad entre propuestas, se establece como referencia mínima: 

●​ 12 a 16 publicaciones mensuales en redes sociales. 
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●​ 8 a 12 piezas gráficas mensuales (placas, gifs, carruseles, piezas para difusión institucional, 

eventos o convocatorias). 

●​ 2 a 4 piezas audiovisuales mensuales (videos, reels, animaciones para redes y canales digitales). 

●​ 1 a 2 acciones mensuales de prensa y relacionamiento con medios (gacetillas, gestión de 

entrevistas, coordinación de notas o acciones de difusión según agenda institucional). 

●​ Cobertura de eventos institucionales relevantes cuando corresponda. 

Nota: los volúmenes establecidos constituyen rangos estimados para la prestación del servicio. Los 

oferentes podrán proponer un volumen superior cuando ello represente un valor agregado para la 

consultoría. 

Indicadores de desempeño (referenciales) 

La consultoría deberá proponer y reportar indicadores, incluyendo al menos: 

●​ Alcance e interacción en redes sociales 

●​ Crecimiento de audiencias 

●​ Nivel de engagement en contenidos estratégicos 

●​ Cantidad y calidad de menciones en medios 

●​ Cobertura de actividades institucionales 

●​ Posicionamiento en públicos clave (cuando corresponda) 

PERFIL DE LA EMPRESA 

Agencia de Diseño, Comunicación o Publicidad con experiencia comprobable (mínimo 5 años) en 

branding, posicionamiento institucional y comunicación de políticas públicas en el área de ciencia, 

tecnología e innovación. Debe contar con profesionales titulados en comunicación y diseño gráfico.  
 
Condiciones de elegibilidad 

1.​ Estar instalada en territorio uruguayo. 

2.​ Estar al día con las obligaciones fiscales (DGI, BPS) y la legislación vigente. 

3.​ Aportar documentación fehaciente de sus antecedentes en la temática. 

4.​ No presentar conflicto de intereses con ANII o SENCI. 

5.​ No presentar relación de parentesco con miembro alguno del personal de SENCI ni ANII. 

6.​ Provenir de una nación miembro del BID, según lo detallado en el Anexo I. 

El incumplimiento de cualquiera de los requisitos precedentes implica la descalificación automática del 

postulante, no pasando a la etapa de evaluación técnica y asignación de puntajes. 
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CONTENIDO DE LA PROPUESTA 

Las empresas o instituciones que postulen deberán presentar: 

 

Propuesta técnica: 

1.​ Antecedentes de la agencia y equipo de trabajo (presentación de CVs.). 

2.​ Referencias de trabajos similares en los últimos 5 años. 

3.​ Plan de trabajo que detalle cronograma, etapas y entregas. 

 

Propuesta económica: 

1.​ Propuesta bloqueada con clave. 

2.​ Deberá estar expresada en Pesos Uruguayos. 

3.​ La propuesta deberá contener el desglose de IVA 

A efectos de la evaluación económica, los oferentes deberán presentar su propuesta 

desagregando: 

●​ Valor total de la Fase 1. 

●​ Valor de cada uno de los entregables correspondientes a la Fase 1. 

●​ Costo mensual del servicio correspondiente a la Fase 2. 

●​ Valor total de la Fase 2 para todo el período contractual. 

●​ Valor total de la propuesta. 

Nota: Presupuesto total para la contratación USD 40.000 IVA Incluido para la totalidad del 

contrato. Cualquier propuesta económica que supere el monto disponible quedará 

descalificada.  

DURACIÓN Y MODALIDAD DE CONTRATACIÓN 

La contratación tendrá una duración estimada de 12 meses, pudiendo ser renovada previo acuerdo entre 

las partes y evaluación de desempeño. 

La ejecución del contrato se organizará en dos fases: 

●​ Fase 1 - Diseño estratégico (hasta 60 días): incluye diagnóstico, estrategia de comunicación, 

identidad visual y piezas base. 

●​ Fase 2 - Implementación y gestión (restante del contrato): incluye ejecución de la estrategia, 

gestión de canales, prensa, contenidos y eventos. 

 

DEPENDENCIA Y LUGAR DE TRABAJO  

 

La consultoría reportará directamente a la Coordinadora general de SENCI o a quien ésta designe. 

Oficina de la SENCI (Avenida Italia 6201, Edificio Los Ombúes – Campus de Innovación del LATU) 

pudiendo ser necesario trasladarse puntualmente a otras direcciones, según las actividades a realizar. 
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PAGOS Y PLAZOS  

Los pagos convenidos para la labor encomendada, se harán efectivos de la siguiente manera y 
condicionados a la entrega de los siguientes productos:  

●​ Los productos correspondientes a la Fase 1 serán abonados contra entrega y aprobación de los 

respectivos entregables y presentación de factura.  

●​ Los servicios correspondientes a la Fase 2 serán abonados de forma mensual, contra 

presentación de  factura y aprobación del informe mensual de actividades y resultados. 

PROCEDIMIENTO DE SELECCIÓN  
 
El proceso de selección y contratación se realizará acorde con los procedimientos de la ANII. Los 
postulantes presentarán de forma separada una propuesta técnica y una propuesta económica, las 
cuales serán evaluadas, procurando seleccionar la empresa con mejores antecedentes institucionales 
que además satisfaga todos los requerimientos de calidad y cumpla con los objetivos de los términos de 
referencia, para el monto ofertado. 
 
La evaluación se realizará en dos etapas de forma estrictamente secuencial. Los evaluadores técnicos no 
tendrán acceso a las propuestas de precio bajo ninguna circunstancia hasta que el proceso de evaluación 
técnica haya concluido totalmente.  
 
 
EVALUACIÓN DE OFERTAS 
 
Únicamente pasarán a la instancia de evaluación aquellas ofertas que hayan cumplido con las 

condiciones de elegibilidad. Las propuestas técnicas serán evaluadas según los factores que 

seguidamente se indican:  

 
EVALUACIÓN TÉCNICA PUNTAJE MAX 

(i) Antecedentes de la empresa/institución 35 

(ii) Propuesta técnica 30 

(iii) Equipo de trabajo 35 
TOTAL 100 

 
Antecedentes de la empresa: se evaluará la experiencia de la firma prestando servicios de similares 

características (se deberá detallar la organización, la afinidad temática en temas de ciencia, el tipo de 

7 



 

trabajo desarrollado, la duración y la fecha de trabajo). Se valorará la experiencia con organizaciones y 

clientes similares del sistema de ciencia, tecnología e innovación 

 

Propuesta técnica: se evaluarán los aspectos metodológicos y el plan de trabajo propuesto. Se evaluará 

la lógica del plan presentado, su orientación a objetivos, la definición de actividades y los plazos 

estimados. 

 

Equipo de trabajo: se evaluará el equipo de trabajo en su conjunto, teniendo en cuenta cantidad de 

integrantes, formación, experiencia y conocimiento del ecosistema de Ciencia, Tecnología e Innovación. 

 
El mínimo puntaje técnico (Pt) requerido para calificar es 80 Puntos. Las propuestas serán evaluadas, 
procurando seleccionar la mejor propuesta técnica que además satisfaga todos los requerimientos de 
calidad y cumpla con los objetivos de los términos de referencia, para el monto ofertado.  
 
Se presenta la siguiente fórmula para determinar los puntajes de precio para las diferentes propuestas: 
SP = 100 x Em/E, donde Em es el menor precio cotizado y E el precio que se está considerando. 
Las ponderaciones asignadas a las propuestas técnicas y de precio son: 
        ​ T = 70 % 
        ​ P = 30 % 
Se compararán las propuestas de todos los proponentes habilitados y se confeccionará una lista por 
orden de mérito de acuerdo al puntaje final obtenido en función de la aplicación de la siguiente fórmula: 
        ​ Puntaje Final = 0,70 x ST + 0,30 x SP 
Dónde:    ST: Puntaje Técnico; SP: Puntaje de Precio 
 

PLAZO E INSTRUCCIONES PARA LA PRESENTACIÓN DE PROPUESTAS  
Todos los archivos deben subirse en formato PDF y con la siguiente nomenclatura: “Prop._ 

Técnica_Nombre de la empresa o Institución” ó “Prop._ Económica_Nombre de la empresa o 

Institución”, ambas propuestas deben presentarse en archivos separados. 

Se deberá tener en cuenta que el Portal de Adquisiciones admite la subida de un archivo a la vez, por lo 

que recomendamos subir un archivo Zipeado ó subir los archivos por separado.  

El tamaño de los archivos no podrá superar los 25 MB.  

En caso de que el archivo contenga links estos deben ser utilizados para dar acceso únicamente a 

páginas Web. 

La propuesta económica debe estar bloqueada con clave en caso de que no se cumpla este requisito la 

propuesta será descalificada. La clave será solicitada al finalizar la Evaluación Técnica y únicamente a las 

propuestas que superen el puntaje mínimo establecido.  
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Una vez finalizado el llamado, ANII solicitará al adjudicado certificados vigentes de BPS, DGI o Caja 

Profesional. 

CRONOGRAMA TENTATIVO 

 
●​ Fecha de cierre: 24/07/2026 
●​ Evaluación de propuestas: 27/7 al 31/7  
●​ Firma del contrato: 3/8 al 7/8  

 
Los interesados podrán presentar su propuesta, hasta el 24 de julio hasta las  14:00 horas, haciendo 
referencia al presente llamado.  
 
Las postulaciones se reciben únicamente a través del sitio https://adquisiciones.anii.org.uy/  
 
El sistema les devolverá un mensaje de que su propuesta fue recibida correctamente, en caso de no 
recibir este mensaje por favor contactarse vía mail con contrataciones@anii.org.uy  

 
No se recibirán propuestas luego del horario de cierre.  
 
 
La Propuesta Técnica no deberá incluir ninguna información de Precio. 
Una PT que contenga información relacionada con la propuesta de precio será rechazada. 
 
La propuesta técnica deberá presentarse firmada por el representante de la firma o institución, quien 
deberá acreditar su representación.  
 
Presupuesto: Deberá presentarse expresada en pesos uruguayos y desglosando el costo de los servicios 
solicitados de los impuestos aplicables.  
 
Impuestos: El Proveedor es responsable de atender todas las obligaciones fiscales que surjan del 
contrato. La propuesta deberá presentarse desglosando los impuestos aplicables.  
 
Moneda de la propuesta: El proveedor deberá presentar la propuesta en pesos uruguayos. 
 

CONSULTAS Y ACLARACIONES. COMUNICACIONES.  

 
Se podrán solicitar aclaraciones respecto de la presente convocatoria, las cuales serán enviadas a través 
del sitio https://adquisiciones.anii.org.uy/ hasta el día hasta el 15 de julio hasta 15:00 horas. 
 
Vencido dicho término, no se dará trámite a ninguna solicitud de aclaración.  
 
Las consultas serán respondidas en un plazo de 2 días hábiles, notificándose de las mismas a través de la 
WEB de ANII, sin identificar a quienes solicitaron las aclaraciones. 
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 Si el Contratante dispusiera modificaciones en las presentes Bases, las mismas serán notificadas a través 
de la WEB de ANII, con una antelación mínima de 5 días hábiles a la fecha de finalización del plazo de 
recepción de las propuestas.  
 
En caso que la entidad de las enmiendas lo justifique, el Contratante podrá ampliar el plazo para la 
presentación de las propuestas. Los pedidos de aclaraciones que solicite el Contratante a los oferentes y 
cualquier otra notificación que fuere menester, serán remitidas por escrito al oferente vía correo 
electrónico determinado por éste.  
 

MANTENIMIENTO DE OFERTA 
 
El plazo de validez de las propuestas no podrá ser inferior a ciento veinte (120) días, contados a partir del 
día siguiente al acto de apertura de las mismas. Cuando en ellas no se determine plazo de 
mantenimiento de oferta, se entenderá que se establece por el término indicado en el inciso anterior. 
Vencido dicho término sin que hubiera recaído resolución definitiva de la autoridad competente, las 
propuestas se considerarán vigentes, salvo que los interesados comuniquen expresamente su retiro.  
 

INCUMPLIMIENTO Y SANCIONES 
 
En general, el incumplimiento se configura cuando se compruebe la ausencia de cumplimiento de 
cualquiera de las obligaciones en los términos y condiciones establecidas por el contrato, sus anexos o 
las Bases del Llamado. Para el caso que la empresa contratada no diera cumplimiento total o parcial de 
alguno de los servicios solicitados en el presente documento, por motivos imputables a la misma, previo 
a los trámites correspondientes, deberá descontar de la factura el monto total o parcial correspondiente 
al servicio no cumplido. En caso de comprobarse un incumplimiento de las condiciones establecidas en 
los Términos de Referencia, la ANII podrá aplicar las sanciones que estime pertinentes, incluso proceder 
a la rescisión del contrato y reclamar los daños y perjuicios que se hubieren generado por dicho 
incumplimiento, sin derecho a reclamo alguno por parte del adjudicatario, sin perjuicio de las demás 
medidas judiciales o extrajudiciales que pudiere corresponder.  
 

 
DERECHOS DE PROPIEDAD Y CONFIDENCIALIDAD  
 
La propiedad intelectual de todos los entregables, documentos, software, productos y bases de datos 
que se realicen o generen durante el contrato serán de ANII. La empresa contratada no podrá compartir 
ni difundir la información producida de este trabajo con otros organismos o personas. 
 
Titularidad  
ANII será el titular del producto generado y quien decidirá a su exclusivo criterio todo lo relativo a su 
reproducción. El oferente deberá asegurar que las creaciones y obras realizadas serán originales y no 
infringen derecho alguno de Propiedad Intelectual o Industrial de terceros, así como tampoco derechos 
de imagen y/o protección de datos personales de participantes. Se deberá contar con las autorizaciones 
y cesión de derechos de imagen de quienes aparecen en los productos entregados así como de las 
bandas musicales y de sonido utilizadas. En este contexto la empresa contratada será la única 
responsable por acciones legales y/o reclamaciones de cualquier naturaleza que puedan originarse en 
relación con la originalidad y autoría de las obras, materiales, imágenes, etc, realizadas en el marco del 
presente llamado, y responderá de los daños y perjuicios, multas, penas, costas, costos, gastos 
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causídicos, honorarios de abogado, gastos, y cualesquiera otras pérdidas que pudieren irrogar ANII por 
tal motivo.  

 
OTRAS CONDICIONES ASOCIADAS A LA PRESENTACIÓN DE PROPUESTAS  
 
El oferente sufragará todos los gastos relacionados con la preparación y presentación de su propuesta. El 
Contratante no será responsable en ningún caso de dichos costos, independientemente de la forma en 
que se lleve a cabo el Concurso o su resultado. El Contratante no considerará ninguna propuesta que 
llegue con posterioridad a la hora y fecha límite fijada para la apertura de propuestas. Toda propuesta 
que reciba el Contratante una vez pasada la hora y fecha límite para presentación de propuestas será 
declarada tardía y  rechazada. 
 
Quedan estrictamente prohibidos los ajustes discrecionales post-evaluación o durante las negociaciones 
que no estén explícitamente previstos en el pliego o que alteren sustancialmente los Términos de 
Referencia originales, afectando la calidad del producto final o la validez de la evaluación inicial  
 
 

ADJUDICACIÓN Y CONTRATO 
 
La ANII se reserva el derecho de tomar resolución sobre las propuestas que reciba, aceptando la que 
estime más conveniente, según determine la Autoridad competente, en mérito a los criterios de 
evaluación previstos en el presente documento, los antecedentes del oferente con la propia ANII, con el 
Estado y en plaza y la disponibilidad financiera del Organismo. Asimismo, podrá rechazar la totalidad de 
las propuestas a su exclusivo juicio, solicitar mejora de la oferta, y/o negociación, sin que su decisión 
genere responsabilidad alguna. 
 
La Resolución de Adjudicación o rechazo de las ofertas, será notificada a todos los oferentes. El 
adjudicatario recibirá las indicaciones y/o directivas de la ANII directamente del funcionario designado 
por la misma, ante quien planteará por escrito cualquier reclamo o divergencia que entienda del caso. 
Las obligaciones y derechos del adjudicatario serán las normas que surgen del contrato firmado entre las 
partes, de los Términos de Referencia, de su oferta y de las normas jurídicas aplicables. El contrato no 
podrá ser objeto de transferencia a favor de terceros bajo ningún concepto. 
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Anexo I:    
 

 PAÍSES ELEGIBLES  
  
[Nota: Las referencias al Banco incluyen tanto al BID, al BID Lab como a cualquier 
fondo administrado por el Banco. A continuación, se presentan dos opciones para 
que el Contratante elija la que corresponda dependiendo de donde proviene el 
Financiamiento. Este puede provenir del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), 
del BID Lab u, ocasionalmente, los contratos pueden ser financiados por un fondo 
administrado por el Banco que podrían incluir diferentes criterios para la 
elegibilidad a un grupo particular de países miembros, caso en el cual se deben 
determinar estos utilizando la última opción.]  

   
[Opción (1) – cuando financie el Banco Interamericano de Desarrollo o el Fondo o 
Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN), incluir la siguiente lista de países.]  

1. “Países Elegibles: Alemania, Argentina, Austria,  Bahamas, Barbados, 
Bélgica, Belice, Bolivia, Brasil, Canadá, Colombia, Costa Rica, Chile, Croacia, 
Dinamarca, Eslovenia, Ecuador, El Salvador, España, Estados Unidos, Finlandia, 
Francia, Guatemala, Guyana, Haití, Holanda, Honduras, Israel, Italia, Jamaica, 
Japón, México, Nicaragua, Noruega, Panamá, Paraguay, Perú, Portugal, Reino 
Unido, República de Corea, República Dominicana, República Popular de China, 
Suecia, Suiza, Surinam, Trinidad & Tobago, Uruguay y Venezuela.  
  
Territorios elegibles:  
(a)​ Guadalupe, Guyana Francesa, Martinica, Reunión – por ser Departamentos 

de Francia.   
(b)​ Islas Vírgenes Estadounidenses, Puerto Rico, Guam – por ser Territorios de 

los Estados Unidos de América.  
(c)​ Aruba – por ser País Constituyente del Reino de los Países Bajos; y Bonaire, 

Curazao, Sint Maarten, Sint Eustatius – por ser Departamentos de Reino de 
los Países Bajos.  

(d)​ Hong Kong – por ser Región Especial Administrativa de la República 
Popular de China.”  

  
[Opción (2) – cuando la financiación se haga por un Fondo administrado por el 
Banco, indique la lista de países elegibles.]  
1.​ “Los Países Elegibles: [Incluir la lista de países]”  
  
2.​ Nacionalidad y origen de Bienes y Criterios para los Servicios.  

Las disposiciones de política hacen necesario establecer criterios para 
determinar: a) la nacionalidad de las firmas e individuos elegibles para proponer 
o participar en un contrato financiado por el banco, y b) el país de origen de 
bienes y servicios. Para ello, se utilizarán los siguientes criterios:  

  
(A)​ Nacionalidad.  
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(a)​ Un individuo es considerado un nacional de un país miembro del 
Banco si cumple con los siguientes requisitos:  
(i)​ es ciudadano de un país miembro; o   
(ii)​ ha establecido su domicilio en un país miembro como residente 

“bona fide” y está legalmente habilitado para trabajar en el país 
del domicilio.  
  

(b)​ Una firma es considerada que tiene la nacionalidad de un país 
miembro si cumple los siguientes dos requisitos:  
(i)​ está legalmente constituida o incorporada bajo las leyes de un 

país miembro del Banco; y  
(ii)​ más del cincuenta por ciento (50%) del capital de la firma es de 

propiedad de individuos o firmas de países miembros del 
Banco.  

  
Todos los integrantes de una APCA y todos los subcontratistas deben 
cumplir con los criterios de nacionalidad que se indican arriba.  
  

(B)​ Origen de los Bienes.  
Los bienes que tengan su origen en un país miembro del Banco, si han 
sido explotados, cultivados o producidos en un país miembro del Banco. 
Se considera que un producto ha sido producido cuando mediante 
manufactura, procesamiento o ensamble, resulte otro artículo 
comercialmente reconocido que se diferencie sustancialmente en sus 
características básicas, función o propósito de la utilidad de sus partes o 
componentes.  
  
Para que un producto que conste de varios componentes individuales que 
deban estar interconectados (bien sea por el proveedor, el comprador o un 
tercero) sea funcional e independientemente de la complejidad de la 
interconexión, el Banco considera que dicho producto es elegible para 
financiamiento si el ensamble de los componentes tuvo lugar en un país 
miembro, independientemente del origen de los componentes. Cuando el 
producto sea un conjunto de varios productos individuales que 
normalmente son empacados y vendidos comercialmente como una 
unidad, se considera que ese producto se origina en el país donde el 
conjunto fue empacado y despachado al comprador.  
  
Para propósitos de origen, los productos rotulados “hechos en la Unión 
Europea” serán elegibles sin necesidad de identificar el correspondiente 
país específico de la Unión Europea.   El origen de los materiales, partes o 
componentes de los productos o la nacionalidad de la firma que produce, 
ensambla, distribuye o vende los productos no determina el origen de los 
mismos.  
  

(C)​ Origen de Servicios.  
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El país del origen de servicios es el del individuo o firma que suministre los 
servicios según se determine en los criterios de nacionalidad que se 
indican arriba. Estos criterios son aplicables a servicios secundarios para el 
suministro de bienes (tales como transporte, seguro, construcción, 
ensamble, etc.).   
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