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ANTECEDENTES

La Agencia Nacional de Investigacion e Innovacion (ANII) prevé la realizacidn de una nueva edicion de la
“Encuesta Nacional de Percepcion Publica sobre Ciencia, Tecnologia e Innovacién”, durante el segundo
semestre del afio 2026 de acuerdo a su Plan Operativo.

Con esta finalidad la ANII realiza un llamado abierto a empresas nacionales con experiencia en encuestas
segun los requisitos del apartado 3, para la implementacion del trabajo de campo.

Las firmas postulantes deberan presentar de forma separada una propuesta técnica y una propuesta
econdmica, las cuales seran evaluadas, procurando seleccionar la firma con mejores antecedentes que
ademas satisfaga todos los requerimientos de calidad y cumpla con los objetivos de los términos de
referencia, para el monto ofertado.

OBJETIVOS

Realizar una encuesta de alcance nacional que permita relevar distintos componentes de la opinidn y
percepcién publica acerca de la ciencia, la tecnologia y la innovacidn en Uruguay.

Generar indicadores e insumos para la toma de decisiones y para el disefio de politicas publicas en materia
de Ciencia, Tecnologia e Innovacién (CTI).

PERFIL DE LA EMPRESA

Las empresas que se postulen deberdn contar con importantes antecedentes a nivel nacional, y vasta
experiencia en el desarrollo de investigacion de mercado y/o investigacidn social, mediante encuestas de
opinién publica de alcance nacional, y experiencia en la construccion y manejo de bases de datos.

ASPECTOS METODOLOGICOS DE LA ENCUESTA

4.1 Universo de representacion: el pais.

4.2 Universo de individuos: personas a partir de los 16 afos a la fecha de realizacién del relevamiento.
4.3. Definicidn de la muestra:

4.3.1. Tipo de muestreo a utilizar: En esta oportunidad ademas de los criterios de sexo y estratos
de edad, se quiere realizar un analisis por departamento. Para ello, se pide que se proponga el tipo
de muestreo a realizar teniendo en cuenta que debe contemplar esta nueva necesidad pero
también que permita realizar la comparabilidad con la edicién anterior. El muestreo de la edicion
anterior fue aleatorio estratificado con cuotas representativas por sexo, area geografica de
residencia (Montevideo-Interior, urbano y rural) y estrato de edad del entrevistado. Se definieron 6
estratos de edad: 16 a 24; 25 a 34; 35 a 44; 45 a 54; 55 a 64; y 65 0 mas anos.

4.3.2. Representatividad: la muestra debe ser representativa del universo en estudio con un
margen de error maximo de +/- 3% dentro de un intervalo de confianza del 95%. Si
correspondiera, la base de datos debe incluir los factores de expansidn de la muestra.

4.3.3. Cobertura: en la muestra se deben incluir unidades pertenecientes a todos los
departamentos del pais, tanto de areas urbanas como rurales.

4.4 Técnica de recoleccion de datos: mediante encuesta telefdnica, con cuestionario estructurado y
precodificado (semi-cerrado) administrado por encuestadores, la duracidn prevista de la entrevista es de
aproximadamente 30 minutos).



ACTIVIDADES Y ALCANCE DEL TRABAJO SOLICITADO

La empresa seleccionada debera realizar todas las actividades necesarias para la implementacidn exitosa
del trabajo de campo de la “Encuesta Nacional de Percepcidn Publica sobre Ciencia, Tecnologia e
Innovacién 2026”, de acuerdo al siguiente detalle:

Elaboracion de la muestra, y de los factores de expansidn si correspondiera.

Composicion grafica de cuestionarios y materiales auxiliares. La definicion del cuestionario y sus
contenidos estara a cargo de la Unidad de Evaluaciéon y Monitoreo de la ANII (a modo orientativo, en
Anexos se presenta el Cuestionario de la Encuesta de Percepcion Publica sobre CTl del afio 2021 para
el cual se prevén modificaciones). La empresa seleccionada deberd incorporar al cuestionario las
preguntas correspondientes a la definicion del perfil sociodemografico de la poblacién encuestada, a
partir de la ultima actualizacién del indice de nivel socioeconémico (Cinve, y Comisién de indice de
Nivel Socioecondmico).

Analisis de posibles sesgos por la modalidad de encuesta telefénica.
Seleccién y cuando corresponda contratacion, de todo el personal requerido para realizar la encuesta.

Implementacion de la prueba piloto del cuestionario, y elaboracion de un documento que reporte los
aspectos relevados en el mismo, con respecto a la comprensibilidad de las preguntas, efectos
negativos o mejorables en la secuencia de las preguntas, y otras recomendaciones que surjan del
analisis de la experiencia.

Composicidon de una base de datos de la prueba piloto conteniendo las respuestas correspondientes a
los casos relevados en esta etapa de prueba.

Relevamiento de datos (trabajo de campo) cumpliendo con el total de casos correspondientes al tipo
de muestra propuesta.

Supervisién del trabajo de campo de caracter aleatorio en al menos el 30% de los casos y en todo
cuestionario que presente dudas o inconsistencias en las respuestas.

Pre-critica de cuestionarios.

Elaboracion del programa de entrada de datos, y definicién de reglas de consistencia para controlar la
calidad de la digitacién.

Construccion de una base de datos con diccionario o con etiquetas de variables y categorias.

Ingreso de datos a la base, proceso que debera realizarse de forma paralela al relevamiento, de
manera que la empresa pueda realizar una entrega preliminar de las bases a los 20 dias de iniciado el
relevamiento propiamente dicho (no piloto).

CONDICIONES DE ELEGIBILIDAD

Contar con al menos 10 afios de experiencia en Encuestas de Opinidn Publica.
Aportar documentacion fehaciente de sus antecedentes en la tematica.

Que su contratacién no genere un conflicto de intereses con ANII.

No tener relacidn de familia con miembro alguno del personal de ANII.

No tener relacién de familia con la supervision de los trabajos.

Estar al dia con la legislacidn vigente.

No s ®wDNe

Podrdn presentarse empresas u organizaciones nacionales.



FORMATO Y CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS

La propuesta técnica debera incluir:

Antecedentes de la organizacion: descripcién de su experiencia especifica en trabajos que presenten
similitudes, formales, metodoldgicas, y/o de contenido con el presente servicio.

Metodologia: propuesta metodoldgica que empleara la firma para dar cumplimiento a los objetivos
planteados, en funcién de lo explicitado en los numerales 4, 5, y 6. Esta seccion debe incluir como minimo
los siguientes aspectos:

a. Disefo y seleccidon de la muestra de acuerdo a los requerimientos que se establecen en los
presentes términos de referencia.

b. Meétodo de seleccién del hogar y del entrevistado, y modelos de registros a utilizar (hoja de
ruta, grilla de seleccion, etc.) para su posterior control.

c. Sustitucién de casos: condiciones y método a emplear.

d. Mecanismos y porcentajes de supervisidon a aplicar por parte de la empresa.

e. Cantidad de casos y variables a considerar para la muestra del pre-test o piloto.
f.  Mecanismo de ingreso de datos.

g. Cantidad estimada de encuestadores que participardn del relevamiento.

h. Cronograma de actividades.

Equipo de trabajo: detalle de la conformaciéon del equipo técnico que se prevé asignar al trabajo,
incluyendo los antecedentes y la experiencia del personal técnico que estara directamente involucrado y
una descripcion de los roles que cumpliran en el relevamiento. Se deberd anexar Curriculum Vitae
resumido del personal que estard a cargo de la coordinacién de las actividades.

La propuesta econémica debera incluir:

El presupuesto maximo disponible para esta consultoria es de USD 25.000 impuestos incluidos (veinticinco
mil délares americanos IVA incluido) rechazandose aquellas propuestas que superen dicho monto.

La empresa / institucion/ consultor/a deberad presentar una cotizacion por la totalidad de los servicios
solicitados.

Los archivos con la cotizacion deben venir bloqueados con clave, en caso de no respetar este
requerimiento la oferta sera desestimada.

Impuestos: El Proveedor es responsable de atender todas las obligaciones fiscales que surjan del Contrato.
La propuesta debera presentarse desglosando el IVA.

Moneda de la propuesta: El proveedor debera presentar la propuesta en délares americanos

PLAZOS Y PRODUCTOS ESPERADOS

Incorporacién del indice de nivel socioecondmico al cuestionario, antes de los 5 dias corridos de la
fecha de firma del contrato.

Informe de resultados de la prueba piloto con recomendaciones, y base de datos con las respuestas
recopiladas en dicha etapa, antes de los 20 dias corridos de la fecha de firma del contrato.

Version final del cuestionario actualizado segin recomendaciones de la etapa piloto, y en consenso
con la Unidad de Evaluacién y Monitoreo de la ANII, incluyendo indice de nivel socioecondmico, antes
de los 25 dias corridos de la fecha de firma del contrato.

Base de datos preliminar con los datos relevados hasta el momento, a los 25 dias corridos de la fecha
de inicio del trabajo de campo propiamente dicho.

Base de datos final conteniendo microdatos, diccionario y descripcién de variables, vy si
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correspondiera factores de expansidn, a los 80 dias corridos de la fecha de firma del contrato.

Informe sobre metodologia y consideraciones generales del relevamiento, a los 80 dias corridos de la
fecha de firma del contrato.

Todos los productos deberan ser entregados en soporte electrdnico.

Para desarrollar el trabajo, la empresa consultora trabajard en estrecha coordinacidon y en permanente
consulta con la/s persona/s, designada/s por la Unidad de Evaluacién y Monitoreo en los temas que
entienda pertinente.

PROCEDIMIENTO DE SELECCION

El proceso de seleccion y contratacién se realizard acorde con los procedimientos de la ANIIl. Los
postulantes presentaran de forma separada una propuesta técnica y una propuesta econdmica, las cuales
seran evaluadas, procurando seleccionar la empresa con mejores antecedentes institucionales que
ademas satisfaga todos los requerimientos de calidad y cumpla con los objetivos de los términos de
referencia, para el monto ofertado.

EVALUACION DE OFERTAS

Unicamente pasaran a la instancia de evaluacién aquellas ofertas que hayan cumplido con las condiciones
de elegibilidad. Las propuestas técnicas serdn evaluadas segun los factores que seguidamente se indican:

EVALUACION TECNICA PUNTAJE MAX
(i) Antecedentes de la empresa/institucién 30
(ii) Propuesta metodoldgica 40
(iii) Calificacion del personal clave asignado y competencia para el trabajo 30
TOTAL 100

El minimo puntaje técnico (Pt) requerido para calificar es 80 Puntos. Las propuestas seran evaluadas,
procurando seleccionar la mejor propuesta técnica que ademas satisfaga todos los requerimientos de
calidad y cumpla con los objetivos de los términos de referencia, para el monto ofertado.

Se presenta la siguiente formula para determinar los puntajes de precio para las diferentes propuestas:

SP =100 x Em/E, donde Em es el menor precio cotizado y E el precio que se esta considerando.

Las ponderaciones asignadas a las propuestas técnicas y de precio son:

T=80%
P=20%

Se comparardn las propuestas de todos los proponentes habilitados y se confeccionara una lista por orden
de mérito de acuerdo al puntaje final obtenido en funcién de la aplicacidn de la siguiente féormula:

Puntaje Final = 0,80 x ST + 0,20 x SP

Dénde: ST: Puntaje Técnico; SP: Puntaje de Precio



PLAZO E INSTRUCCIONES PARA LA PRESENTACION DE PROPUESTAS

Todos los archivos deben subirse en formato PDF y con la siguiente nomenclatura: “Prop._
Técnica_Nombre de la empresa o Institucion” 6 “Prop._ Econdmica_Nombre de la empresa o
Institucién”, ambas propuestas deben presentarse en archivos separados.

El tamafio de los archivos no podra superar los 25 MB.

La propuesta econdmica debe estar bloqueada con clave, la misma serd solicitada al finalizar la Evaluacion
Técnica y Unicamente a las propuestas que superen el puntaje minimo establecido.

Se deberd tener en cuenta que el Portal de Adquisiciones admite la subida de un archivo a la vez, por lo
gue recomendamos subir un archivo Zipeado 6 subir los archivos por separado.

En caso de que el archivo contenga links estos deben ser utilizados para dar acceso tinicamente a paginas
Web.

Una vez finalizado el llamado, ANII solicitara al adjudicado certificados vigentes de BPS, DGI o Caja
Profesional.

CRONOGRAMA TENTATIVO

Fecha limite de recepcion de propuestas: 20 de julio
Evaluacidn de propuestas: 20 de julio al 29 de julio
Firma del contrato: 31 de julio

Entrega de informe final y base de datos: 19 de octubre

Duracion del contrato: 3 meses

Los interesados podran presentar su propuesta, hasta el 20 de Julio hasta las horas 10:00 am, haciendo
referencia al presente llamado.

Las postulaciones se reciben inicamente a través del sitio https://adquisiciones.anii.org.uy/

El sistema les devolvera un mensaje de que su propuesta fue recibida correctamente, en caso de no recibir
este mensaje por favor contactarse via mail con contrataciones@anii.org.uy

No se recibiran propuestas luego del horario de cierre.

La Propuesta Técnica no deberad incluir ninguna informacién de Precio.
Una PT que contenga informacion relacionada con la propuesta de precio sera rechazada.

La propuesta técnica deberd presentarse firmada por el representante de la firma o institucion, quien
debera acreditar su representacion.

Presupuesto: Debera presentarse expresada en ddlares americanos y desglosando el costo de los servicios
solicitados de los impuestos aplicables.

Impuestos: El Proveedor es responsable de atender todas las obligaciones fiscales que surjan del contrato.
La propuesta debera presentarse desglosando los impuestos aplicables.

Moneda de la propuesta: El proveedor deberd presentar la propuesta en délares americanos.


https://adquisiciones.anii.org.uy/
mailto:contrataciones@anii.org.uy

CONSULTAS Y ACLARACIONES

Se podran solicitar aclaraciones respecto de la presente convocatoria, las cuales serdn enviadas a través

del sitio_https://adquisiciones.anii.org.uy/ hasta el dia hasta el 08 de julio del 2026.

Vencido dicho término, no se dara tramite a ninguna solicitud de aclaracion.

Las consultas seran respondidas en un plazo de 2 dias habiles, notificandose de las mismas a través de la
WEB de ANII, sin identificar a quienes solicitaron las aclaraciones.

Si el Contratante dispusiera modificaciones en las presentes Bases, las mismas serdn notificadas a través
de la WEB de ANII, con una antelacion minima de 5 dias habiles a la fecha de finalizacidn del plazo de
recepcidn de las propuestas.

En caso que la entidad de las enmiendas lo justifique, el Contratante podra ampliar el plazo para la
presentacion de las propuestas. Los pedidos de aclaraciones que solicite el Contratante a los oferentes y
cualgquier otra notificacion que fuere menester, seran remitidas por escrito al oferente via correo
electrénico determinado por éste.

MANTENIMIENTO DE OFERTA

El plazo de validez de las propuestas no podra ser inferior a ciento veinte (120) dias, contados a partir del
dia siguiente al acto de apertura de las mismas. Cuando en ellas no se determine plazo de mantenimiento
de oferta, se entenderd que se establece por el término indicado en el inciso anterior. Vencido dicho
término sin que hubiera recaido resolucion definitiva de la autoridad competente, las propuestas se
consideraran vigentes, salvo que los interesados comuniquen expresamente su retiro.

INCUMPLIMIENTO Y SANCIONES

En general, el incumplimiento se configura cuando se compruebe la ausencia de cumplimiento de
cualguiera de las obligaciones en los términos y condiciones establecidas por el contrato, sus anexos o las
Bases del Llamado. Para el caso que la empresa contratada no diera cumplimiento total o parcial de alguno
de los servicios solicitados en el presente documento, por motivos imputables a la misma, previo a los
tramites correspondientes, deberd descontar de la factura el monto total o parcial correspondiente al
servicio no cumplido. En caso de comprobarse un incumplimiento de las condiciones establecidas en los
Términos de Referencia, la ANIl podra aplicar las sanciones que estime pertinentes, incluso proceder a la
rescision del contrato y reclamar los dafios y perjuicios que se hubieren generado por dicho
incumplimiento, sin derecho a reclamo alguno por parte del adjudicatario, sin perjuicio de las demas
medidas judiciales o extrajudiciales que pudiere corresponder.

DERECHOS DE PROPIEDAD Y CONFIDENCIALIDAD

La propiedad intelectual de todos los entregables, documentos, software, productos y bases de datos que
se realicen o generen durante el contrato seran de ANIIl. La empresa contratada no podra compartir ni
difundir la informacién producida de este trabajo con otros organismos o personas.

Titularidad

ANII serd el titular del producto generado y quien decidird a su exclusivo criterio todo lo relativo a su
reproduccién. El oferente deberd asegurar que las creaciones y obras realizadas seran originales y no
infringen derecho alguno de Propiedad Intelectual o Industrial de terceros, asi como tampoco derechos de
imagen y/o proteccién de datos personales de participantes. Se deberd contar con las autorizaciones y
cesion de derechos de imagen de quienes aparecen en los productos entregados asi como de las bandas
musicales y de sonido utilizadas. En este contexto la empresa contratada serd la Unica responsable por
acciones legales y/o reclamaciones de cualquier naturaleza que puedan originarse en relacién con la
originalidad y autoria de las obras, materiales, imagenes, etc, realizadas en el marco del presente llamado,
y responderd de los dafos y perjuicios, multas, penas, costas, costos, gastos causidicos, honorarios de
abogado, gastos, y cualesquiera otras pérdidas que pudieren irrogar ANII por tal motivo.


https://adquisiciones.anii.org.uy/

OTRAS CONDICIONES ASOCIADAS A LA PRESENTACION DE PROPUESTAS

El oferente sufragara todos los gastos relacionados con la preparacion y presentacion de su propuesta. El
Contratante no sera responsable en ningun caso de dichos costos, independientemente de la forma en que
se lleve a cabo el Concurso o su resultado. El Contratante no considerard ninguna propuesta que llegue con
posterioridad a la hora y fecha limite fijada para la apertura de propuestas. Toda propuesta que reciba el
Contratante una vez pasada la hora y fecha limite para presentacion de propuestas sera declarada tardia y
rechazada.

ADJUDICACION Y CONTRATO

La ANII se reserva el derecho de tomar resolucién sobre las propuestas que reciba, aceptando la que
estime mas conveniente, segln determine la Autoridad competente, en mérito a los criterios de
evaluacion previstos en el presente documento, los antecedentes del oferente con la propia ANII, con el
Estado y en plaza y la disponibilidad financiera del Organismo. Asimismo, podra rechazar la totalidad de las
propuestas a su exclusivo juicio, solicitar mejora de la oferta, y/o negociacidn, sin que su decisién genere
responsabilidad alguna.

La Resolucion de Adjudicacién o rechazo de las ofertas, sera notificada a todos los oferentes. El
adjudicatario recibira las indicaciones y/o directivas de la ANII directamente del funcionario designado por
la misma, ante quien planteara por escrito cualquier reclamo o divergencia que entienda del caso. Las
obligaciones y derechos del adjudicatario seran las normas que surgen del contrato firmado entre las
partes, de los Términos de Referencia, de su oferta y de las normas juridicas aplicables. El contrato no
podra ser objeto de transferencia a favor de terceros bajo ningun concepto.



ANEXO |

Cuestionario ANIl-version final

2021
P1. Buenas tardes, mi nombre es y trabajo para XXX, una empresa que hace estudios de
mercado y de opinién publica. Me gustaria hablar con una persona mayor de 16 afios que viva en ese

hogar.
Estamos haciendo una encuesta de 15 minutos sobre temas de interés general. Sus respuestas son
TOTALMENTE anénimas.

(Registre Sexo o pregunte)
1. Hombre 2. Mujer 3. Otro

P2. ¢En qué departamento reside?
LISTA

CUOTAS ZONAS

P3. (SI VIVE EN MONTEVIDEO) ¢En qué barrio vive?
1. ZONA 1. COSTA:
2. ZONA 2. CENTRAL:
3. ZONA 3. RESTO:

P4. ¢{Podria decirme su edad? (ANOTAR NUMERO, de 16 a 99)
(ANOTAR)

P5A. “Cuota hombre”
“Clasificar seglin edad del encuestado”

1. Hombre de 16 a 29 afios
2. Hombre de 30 a 44 afios
3. Hombre de 45 a 59 afios
4, Hombre de 60 o mas

P5B. “Cuota mujer”
“Clasificar seglin edad del encuestado”

5 Mujer de 16 a 29 afios
6 Mujer de 30 a 44 aios
7. Mujer de 45 a 59 afios
8. Mujer de 60 o mas

P6. Comparando con otros paises de la region, édiria que Uruguay se destaca en el area de...? (LEER DE
A UNA, Y PREGUNTAR) ¢ Mucho, bastante, poco o nada?
1. Mucho 2. Bastante 3. Poco 4. Nada 8. Ns/Nc
. Agricultura y ganaderia
. Salud
. Ciencia y tecnologia
. Soluciones de vivienda
. Turismo
. Educacién
. Innovacién y emprendimientos

Noupbh wN R

P7. Si usted pudiera decidir como distribuir el dinero del Estado, {aumentaria el gasto en... ono lo
aumentaria?
1.Si 2.No 8.Ns/Nc
1. Agricultura y Ganaderia
2. Salud
3. Ciencia y Tecnologia
4. Soluciones de Vivienda
5. Educacién
6. Innovacion y emprendimientos



P8. ¢Ud. se interesa en temas de...? (LEER DE A UNA Y PREGUNTAR MATIZ)
1. Mucho 2. Bastante 3. Poco 4. Nada 8. Ns/Nc

1. Alimentacién

2. Ciencia y tecnologia

3. Deportes

4. Medicina y salud

5. Medio ambiente y ecologia

6. Innovacidn y emprendimientos

P9. ¢Ud. se considera informado sobre temas de...? (LEER DE A UNA Y PREGUNTAR MATIZ)
1. Mucho 2. Bastante 3. Poco 4. Nada 8. Ns/Nc

1. Alimentacidn

2. Ciencia y tecnologia

3. Deportes

4. Medicina y salud

5. Medio ambiente y ecologia

6. Innovacion y emprendimientos

P10. S| SE CONSIDERA “POCO” O “NADA” INFORMADO/A EN TEMAS DE CIENCIA Y TECNOLOGIA
Usted se considera poco o nada informado/a en temas de ciencia y tecnologia, éPor qué? (ANOTAR
RESPUESTA MAS CERCANA)

1. No entiendo

2. No tengo tiempo

3. No me gusta

4. No despierta mi interés

5. No sé como o a dénde acceder a este tipo de informacion.

Otro (especificar)

8. Ns/Nc

P11. {Mira programas o documentales que pasa la television sobre ciencia, tecnologia o naturaleza? (Sl
MIRA) ¢Con frecuencia, de vez en cuando, rara vez?

1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P12. {Lee noticias cientificas que se publican en los diarios? (PREGUNTAR FRECUENCIA)
1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P13. ¢Escucha secciones o programas de radio que tratan sobre ciencia y tecnologia? (PREGUNTAR
FRECUENCIA)

1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P14. {Lee revistas de divulgacion cientifica? (PREGUNTAR FRECUENCIA)
1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc
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P15. ¢éLee libros de divulgacion cientifica? (PREGUNTAR FRECUENCIA)
1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P16. ¢Usa Internet para buscar informacion cientifica? (PREGUNTAR FRECUENCIA)
1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P17. ¢{Usa redes sociales para buscar informacidn cientifica?
(PREGUNTAR FRECUENCIA)

1. Con frecuencia

2. De vez en cuando

3. Rara vez

4. No

8. Ns/Nc

P18. (SI USA REDES 1 a 3) {Qué redes sociales usa para buscar informacion cientifica? (MARCAR TODAS
LAS QUE USA)

1. Whatsapp

2. Facebook

3. YouTube

4. Instagram

5. Twitter

Otra (ANOTAR)

8. Ns/Nc

P19. (SI USA REDES) ¢Sigue las redes sociales de instituciones de ciencia y tecnologia? (SI SIGUE) ¢Una o
mas?

1. Sigue mas de una

2. Sigue una

3. No sigue ninguna

8. Ns/Nc

P20. (SI USA REDES) ¢Qué tipo de contenido consume mas? (SI NO DICE, LEER ALTERNATIVAS Y MARCAR
LAS QUE MENCIONE)

1. Videos

2. Programas

3. Lectura e infografia

4. Podcast

Otro (ANOTAR)

P21. ¢Diria que la profesidn cientifica es una opcién muy atractiva, bastante atractiva, poco atractiva, o
nada atractiva para los jévenes?

1. Muy atractiva

2. Bastante atractiva

3. Poco atractiva

4. Nada atractiva

8. Ns/Nc

P22. ¢{Diria que es una profesion que tiene mucho prestigio, bastante prestigio, poco prestigio o nada de
prestigio?

1. Mucho prestigio

2. Bastante prestigio

3. Poco prestigio

4. Nada de prestigio
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8. Ns/Nc

P23. ¢Piensa que la ciencia, la tecnologia o la innovacién podrian ayudar a solucionar alguno de los
problemas o necesidades que usted tiene? (S| PUEDE) ¢ Cual? (ANOTAR TEXTUAL) ¢éY algin otro? (77. No
puede; 88. No sabe si puede)

1.

2.

P24. {Cree que actualmente hay en el pais politicas de ciencia, tecnologia o innovacién que busquen
soluciones a problemas cotidianos de la poblacién?

1. No hay

2. No sabe si hay

3. Hay

P25. (SI DICE QUE HAY) ¢ Podria mencionar algtiin ejemplo? 88. Ns/Nc
(ANOTAR)

P26. Ahora le voy a leer una serie de lugares y eventos vinculados con ciencia y tecnologia. Por favor,
digame si antes de la pandemia, en 2019, usted visité y/o particip6 en alguno de ellos. (LEER CADA
ALTERNATIVA Y MARCAR TODAS LOS QUE VISITO)

. Museos de Ciencia (como Ciencia Viva, Espacio Ciencia, Museo de la Historia Natural u otros)

. Actividades de la Semana de Ciencia y Tecnologia

. Bibliotecas

. Ferias de Clubes de Ciencia

. Actividades del Dia del Patrimonio.

. Zooldgico, Jardin Botdanico, alguna reserva natural, Planetario

. Ferias del libro

. Talleres de robdtica / programacion

. Otros eventos, écuales?

OO NOOULLD, WN PR

P27. ¢Usted sabe si en nuestro pais existe un Ministerio, Secretaria, Direcciéon o Agencia dedicado a
apoyar la ciencia, la tecnologia y la innovacién?

1. Existe

2. No existe

8. No sabe si existe, Ns/Nc

P28. (SI EXISTE) ¢Como se llama? (NO SUGERIR-ANOTAR) ¢Y hay alguin otro? (ANOTAR HASTA 3
INSTITUCIONES)

. ANIl Agencia Nacional de Investigacion e Innovacién

. CSIC Comisidn Sectorial de Investigacién Cientifica

. Direccion Nacional de Innovacién, Ciencia y Tecnologia

. Facultad de Ciencias

. Instituto Clemente Estable

. Instituto Pasteur

. LATU Laboratorio Tecnoldgico del Uruguay

. Ministerio de Educacién

. Ministerio de Industria

10. Otros Ministerios

11. UDELAR-Universidad de la Republica, otras facultades (NO ESPECIFICAMENTE FACULTAD DE CIENCIAS)
12. UTEC

Otro (ANOTAR)

88. No sabe cémo se llama

O 0O NOOULLD WN -

P29. (S| NO MENCIONO ANII) ¢Ha escuchado hablar alguna vez de la Agencia Nacional de Investigacion e
Innovacion (ANII)?

1.Si

2. No

8. Ns/Nc

P30. Cuando se habla de “Ciencia”, écual es la primera palabra en la que usted piensa? (ANOTAR UNA
SOLA PALABRA) ¢y la segunda palabra?
1.
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P31. Se discute si en Uruguay vale la pena hacer investigacion cientifica y tecnolégica propia. ¢Cual de
las siguientes opiniones esta mas cerca de lo que usted piensa? (LEER LAS 3 COMPLETAS)

1. Uruguay puede hacer investigacion cientifica propia y vale la pena que lo haga

2. Uruguay puede hacer investigacion cientifica propia, pero no vale la pena

3. En Uruguay no se puede hacer investigacion cientifica

8. Ns/Nc

P32. {Usted cree que, en general, lo que se investiga en Uruguay es util para las necesidades del pais?
(PREGUNTAR MATIZ)

1. Muy util

2. Bastante util

3. Poco util

4. Nada util

8. Ns/Nc

P33. (SI DICE MUY O BASTANTE) ¢ Para qué cree usted qué es util hacer investigacion cientifica y
tecnoldgica en nuestro pais? (ANOTAR RESPUESTA MAS CERCANA)

1. Ciencia pura-comprender mejor, investigar

2. Educacién-mejorar, extender

3. Medicina-curar/prevenir enfermedades/ medicamentos/ vacunas

4. Medio ambiente-cuidar, proteger

5. Produccién-aumentar cantidad

6. Produccién-mejorar calidad

Otro (ANOTAR)

88. Ns/Nc

P34. Cuando se habla de “Tecnologia”, écual es la primera palabra en la que usted piensa? ¢y la
segunda?

1.

2.

P35. En Uruguay, ¢ hay gente que logra hacer cosas nuevas y valiosas en el rubro alimentos?
1. Mucha 2. Bastante 3. Poca 4. Ninguna 8. Ns/Nc

P36. ¢Y en ciencia y tecnologia?
1. Mucha 2. Bastante 3. Poca 4. Ninguna 8. Ns/Nc

P37. En Uruguay ¢Hay gente que logra hacer cosas nuevas y valiosas en el area de deportes?
1. Mucha 2. Bastante 3. Poca 4. Ninguna 8. Ns/Nc

P38. ¢Y en medicina y salud?
1. Mucha 2. Bastante 3. Poca 4. Ninguna 8. Ns/Nc

P39. En Uruguay ¢Hay gente que logra hacer cosas nuevas y valiosas en el area de medio ambiente y
ecologia?
1. Mucha 2. Bastante 3. Poca 4. Ninguna 8. Ns/Nc

P40. Cuando se habla de “Innovacién”, écudl es la primera palabra en la que usted piensa? ¢y la
segunda?

1.

2

P41. ¢Diria que hay empresas innovadoras uruguayas?
1. Muchas 2. Bastantes 3. Pocas 4. Ninguna 8. Ns/Nc
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P42. (SI HAY) ¢Recuerda el nombre de alguna de esas empresas innovadoras uruguayas? (ANOTAR
HASTA 3)

. No recuerda ninglin nombre
. Ancap

. Antel

. Ceibal

. Conaprole

. D Local

. Genexus

Ose

. Pedidos Ya

10. Ute

11. Wow

Otro (ANOTAR)

O ONOUAWNR

P43. (S| MENCIONO SOLO EMPRESAS PUBLICAS) ¢Recuerda alguna empresa privada innovadora
uruguaya? (ANOTAR HASTA 3)

1. No hay

2. No recuerda nombre

3. Conaprole

4. D Local

5. Genexus

6. Pedidos Ya

7. Wow

Otra (ANOTAR)

P44. Cuando se habla de “Emprendimientos”, écudl es la primera palabra en la que usted piensa? ¢y la
segunda?

1.

2.

P45. ¢ Conoce algin emprendimiento uruguayo? (S| CONOCE) ¢Recuerda el nombre de alguno? (ANOTAR
HASTA 3) 77. No hay  88. Hay, no recuerda nombre

1

2

3

P46. éSabe si hay algun investigador o cientifico uruguayo o uruguaya que se haya destacado en el pais o
en el exterior? (SI HAY) ¢ Hay pocos, algunos o varios cientificos destacados?

1. No hay

2. No sabe si hay

3. Hay pocos

4. Hay algunos

5. Hay muchos

P47. (SI HAY) ¢Recuerda el nombre de algun cientifico o cientifica destacado de Uruguay? (ANOTAR
HASTA 3) (88. No recuerda)

1.

2.

3.

P48. ¢Sabe si hay alguna mujer investigadora o cientifica uruguaya que se haya destacado en el pais o en
el exterior? (SI HAY) ¢Hay pocas, algunas o varias cientificas destacadas?

1. No hay

2. No sabe si hay

3. Hay pocas

4. Hay algunas

5. Hay muchas
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P49. ¢Recuerda el nombre de alguna mujer cientifica? (ANOTAR HASTA 3) (88. No recuerda)
1.
2.
3.

P50. ¢Sabe si en Uruguay se inventd alguna tecnologia nueva que se destacé aqui o en el exterior?
1. No hay

2. No sabe si hay

3. Hay pocas

4. Hay algunas

5. Hay muchas

P51. (Si sabe que se inventd) ¢ Recuerda alguna en particular? (88. No recuerda)
1.
2.
3.

P52. A continuacion le voy a leer algunas afirmaciones. Me gustaria que me dijera si esta de acuerdo, ni
de acuerdo ni en desacuerdo, o en desacuerdo con cada una.

La ciencia y la tecnologia ayudan a curar enfermedades como el SIDA, el cancer, etc.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. En desacuerdo 8. Ns/Nc

P53. El desarrollo de la ciencia y la tecnologia hace que se pierdan puestos de trabajo.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. En desacuerdo 8. Ns/Nc

P54. El desarrollo de la ciencia y la tecnologia crea graves problemas para el medio ambiente.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. Endesacuerdo 8.Ns/Nc

P55. Las computadoras e Internet en las escuelas mejoran el aprendizaje.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. En desacuerdo 8. Ns/Nc

P56. El desarrollo de la ciencia y la tecnologia genera importantes riesgos para la salud humana.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. En desacuerdo 8. Ns/Nc

P57. Las aplicaciones de la ciencia y la tecnologia generan oportunidades de trabajo para las nuevas
generaciones

1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. En desacuerdo 8. Ns/Nc

P58. Las computadoras e Internet en las escuelas desalientan a los estudiantes a esforzarse.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. Endesacuerdo 8. Ns/Nc

P59. El desarrollo econémico y social del pais depende en buena medida de la innovacidn.
1. De acuerdo 2. Ni/Ni 3. Endesacuerdo 8.Ns/Nc

P60. ¢ Qué le parece que es lo mejor que nos puede brindar la ciencia y la tecnologia? (ANOTAR)

P61. ¢Y qué es lo peor que trae la ciencia y la tecnologia? (ANOTAR)

P62. Ahora le voy a pedir algunos datos personales.
é¢Donde atiende su salud?

1. Hospital, policlinica de ASSE, no se atiende

2. Mutualista

3. Hospital Policial/Militar

4. Seguro Privado

8. Ns/Nc
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P63. é¢Cual es el ultimo afio de educacién que aprobé?

1.
. Primaria completa

. Secund., UTU incom.
. Secund., UTU comp.

. Terciaria, univ. incom.
. Terciaria, univ. comp.
. Posgrado

. Ns/Nc

coONO U b WN

Ninguno, primaria incompleta

P64. {Ud. es jefe/a de su hogar? (SI ES, VOLVER A MARCAR NIVEL EDUCATIVO; SI NO ES, PREGUNTAR) ¢Cudl es

el ultimo afio de educaciéon que aprobé el jefe/a de su hogar?
1.

. Primaria completa

. Secund., UTU incom.

. Secund., UTU comp.

. Terciaria, univ. incom.

. Terciaria, univ. comp.

. Posgrado

. Ns/Nc

0O NO UL WN

Ninguno, primaria incompleta

P65. ¢ Cuantas personas viven en su hogar?

1.
2.
3.

Sélo encuestado
Dos
Tres

4, Cuatro

5.

Cinco o mas

8. Ns/Nc

P66. ¢Y cudntas personas reciben ingresos por sueldos, jubilaciones, propiedades de renta?

1. Una

2. Dos

3. Tres

4. Cuatro o mas
8. Ns/Nc

P67. El ingreso liquido (en la mano) TOTAL, POR MES, de su hogar, ées mayor o menor de 50.000 pesos?
(SI ES MAYOR, PREGUNTAR) ¢Y es mayor o menor de $75.000? (SI ES MENOR PREGUNTAR) ¢Y es mayor o

menor de $25.000?
1. Menor de $25.000
2.525.000 a $49.999
3. $50.000 a $74.999
4. $75.000 0 mas
5. No dice

P68. COMENTARIOS

P69. ENCUESTADOR

P70. VALOR DE CUOTA

16



	OBJETIVOS ​ 
	PERFIL DE LA EMPRESA ​ 
	ASPECTOS METODOLÓGICOS DE LA ENCUESTA 
	 
	ACTIVIDADES Y ALCANCE DEL TRABAJO SOLICITADO​ 
	PLAZOS Y PRODUCTOS ESPERADOS 
	 
	 
	ANEXO I 

